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경쟁사 분석 및 트렌드 도출
정보 구조

네비게이션

UI

마케팅

디자인 스타일



주로 장소/종류/용도를 기준으로 카테고리를 분류하며, 한가지 기준만 사용되지는 않는다.
장소를 기준으로 분류된 것이 가장 많고, 종류를 기준으로 분류된 것이 뒤를 따른다.

정보 구조

침실(침대), 거실(소파), 주방(식탁)은 모든 경쟁사가 공통적으로 가지고 있다.

책상, 책장을 공통으로 사용하는 학생, 사무(서재)가 공통으로 묶이는 경향을 보인다.

여러 장소에서 사용되는 수납장, 서랍장 등이 수납 카테고리로 분류되는 경우가 많다.

대부분 2레벨의 카테고리까지만 존재한다.



정보 구조

한샘

가구라이즈

벤티스 가구

동서 가구



정보 구조

장인 가구
퍼니처몰

우아미 가구
레이디 가구



정보 구조 – 경쟁사별 특징

상단바에는 카테고리 외에도 이벤트, 신상품, 고객센터 등의 메뉴가 있다.

로그인, 회원가입, 장바구니 등의 항목이 우측 최상단에 있거나 로고 옆에 위치한다.

가구라이즈

동서 가구

레이디 가구

https://gagurise.com/
https://www.dongsuhfurniture.co.kr/
https://lady.co.kr/


정보 구조 – 경쟁사별 특징

벤티스 가구

장인 가구

한샘

상단바에는 카테고리 외에도 이벤트, 신상품, 고객센터 등의 메뉴가 있다.

로그인, 회원가입, 장바구니 등의 항목이 우측 최상단에 있거나 로고 옆에 위치한다.

https://bentiss.com/
https://www.jangin.com/
https://store.hanssem.com/furnishing


정보 구조 – 경쟁사별 특징

우아미 가구

퍼니처몰

상단바에는 카테고리 외에도 이벤트, 신상품, 고객센터 등의 메뉴가 있다.

로그인, 회원가입, 장바구니 등의 항목이 우측 최상단에 있거나 로고 옆에 위치한다.

https://wooamimall.com/
https://www.furnituremall.co.kr/


네비게이션

검색 기능을 필수적으로 제공한다.

가구라이즈

동서 가구

레이디 가구

벤티스 가구

우아미 가구

장인 가구

퍼니처몰

한샘

https://gagurise.com/
https://dongsuhfurniture.co.kr/
https://lady.co.kr/
https://bentiss.com/
https://wooamimall.com/
https://www.jangin.com/
https://www.furnituremall.co.kr/
https://store.hanssem.com/furnishing


네비게이션

메인 배너 아래에, 사람들이 자주 찾는 신상품,
특가 등의 서비스 혹은 카테고리 항목을 아이
콘 형태로 제공한다.
8개의 경쟁사 중에서 3개의 경쟁사가 서비스,
3개의 경쟁사가 카테고리로 메타포를 구성했
다.
카테고리의 경우 실제 사진을 활용하는 경향이
있다.

가구라이즈

동서 가구

레이디 가구

https://gagurise.com/
https://dongsuhfurniture.co.kr/
https://lady.co.kr/


네비게이션

퍼니처몰

한샘

우아미 가구

메인 배너 아래에, 사람들이 자주 찾는 신상품,
특가 등의 서비스 혹은 카테고리 항목을 아이
콘 형태로 제공한다.
8개의 경쟁사 중에서 3개의 경쟁사가 서비스,
3개의 경쟁사가 카테고리로 메타포를 구성했
다.
카테고리의 경우 실제 사진을 활용하는 경향이
있다.

https://www.furnituremall.co.kr/
https://store.hanssem.com/furnishing
https://wooamimall.com/


네비게이션

상단 바의 탭에 마우스를 올렸을 때, 서브 카테고리를 바로 찾아갈 수 있도록 목록을 보여주는 경우
가 많다.

장인 가구

벤티스 가구
퍼니처몰

https://www.jangin.com/
https://bentiss.com/
https://www.furnituremall.co.kr/


네비게이션 – 경쟁사별 특징

전체 카테고리를 확인할 수 없거나 상단바에 카테고리가 포함되지 않은 경우가 있다.

벤티스 가구

동서가구

한샘

https://store.hanssem.com/furnishing
https://dongsuhfurniture.co.kr/
https://bentiss.com/


UI

메인 페이지의 스크롤 길이가 짧은 한 경쟁사
를 제외하고는 모두 최상단으로 가는 버튼이
존재한다.
버튼 하나만 있는 것보단 최하단으로 가는 버
튼을 같이 배치하거나 바로 위에 최근 본 상품
을 표시하는 경향이 있다.

가구라이즈

동서 가구

레이디 가구

벤티스 가구

우아미 가구

퍼니처몰

한샘

https://gagurise.com/
https://dongsuhfurniture.co.kr/
https://lady.co.kr/
https://bentiss.com/
https://wooamimall.com/
https://www.furnituremall.co.kr/
https://store.hanssem.com/furnishing


UI

검색 기능은 주로 검색 박스 형태로 상단 바나 로고 옆에 위치한다.
메뉴가 너무 많은 경우 아이콘으로 표현하고, 아이콘을 눌렀을 때 하단에 검색 박스가 나타나는 방
식을 사용한다.

벤티스 가구

가구라이즈

https://bentiss.com/
https://gagurise.com/


UI

메뉴나 버튼에 마우스를 가져다 놓으면 색, 형태 등의 변화를 줘 어떤 버튼을 누르려고 하는지 쉽게
알 수 있게 하는 일이 많다.

가구라이즈

레이디 가구

우아미 가구

퍼니처몰

한샘

https://gagurise.com/
https://lady.co.kr/
https://wooamimall.com/
https://www.furnituremall.co.kr/
https://store.hanssem.com/furnishing


UI

많은 경쟁사에서 썸네일에 마우스를 올렸을 때, 관심 상품 등록, 옵션 보기, 장바구니 담기 등의 기
능을 제공하는 아이콘을 보여준다.

가구라이즈
동서 가구 벤티스 가구

우아미 가구

퍼니처몰

https://gagurise.com/
https://dongsuhfurniture.co.kr/
https://bentiss.com/
https://wooamimall.com/
https://www.furnituremall.co.kr/


UI – 경쟁사별 특징

몇몇 경쟁사는 윙배너를 활용한다.
윙배너에는 고객센터, 문의, 마이페이지 등의
기능을 담았다.

퍼니처몰우아미 가구

https://wooamimall.com/
https://www.furnituremall.co.kr/


UI – 경쟁사별 특징

관심 상품 추가, 장바구니 담기 등의 기능을 상품 정보와 함께 항시 표시하는 경우도 있다.

선택 가능한 색상 정보를 썸네일에 바로 보여주기도 한다.

한샘 레이디 가구 동서 가구

https://store.hanssem.com/furnishing
https://lady.co.kr/
https://dongsuhfurniture.co.kr/


마케팅

다수의 경쟁사에서 쇼핑몰에 접속하면 바로 광고를 띄운다.

동서 가구

레이디 가구

장인 가구

한샘

https://dongsuhfurniture.co.kr/
https://lady.co.kr/
https://www.jangin.com/
https://store.hanssem.com/furnishing


마케팅

회원가입 시 포인트를 주거나 할인 쿠폰을 제
공하는 등 이벤트를 진행해 회원가입을 권유한
다.

레이디 가구

퍼니처몰

벤티스 가구 우아미 가구

가구라이즈

https://lady.co.kr/
https://www.furnituremall.co.kr/
https://bentiss.com/
https://wooamimall.com/
https://gagurise.com/


마케팅

일정 기간만 할인을 제공하는 타임딜을 진행하
는 경쟁사가 많다.

가구라이즈

동서 가구

레이디 가구

우아미 가구

한샘

https://gagurise.com/
https://dongsuhfurniture.co.kr/
https://lady.co.kr/
https://wooamimall.com/
https://store.hanssem.com/furnishing


디자인 스타일

8개의 경쟁사 모두 삐침이 없는 고딕 스타일
(sans-serif)의 폰트를 사용해 가시성을 향상시
켰다.

메인 페이지의 배경은 흰색(또는 흰색으로 보
이는 색)이다.

상품 사이의 여백은 그리 넓지 않다.
가구라이즈

벤티스 가구
퍼니처몰

https://gagurise.com/
https://bentiss.com/
https://www.furnituremall.co.kr/


디자인 스타일

레이디 가구

동서 가구

8개의 경쟁사 모두 삐침이 없는 고딕 스타일
(sans-serif)의 폰트를 사용해 가시성을 향상시
켰다.

메인 페이지의 배경은 흰색(또는 흰색으로 보
이는 색)이다.

상품 사이의 여백은 그리 넓지 않다.

한샘

https://lady.co.kr/
https://dongsuhfurniture.co.kr/
https://store.hanssem.com/furnishing


디자인 스타일

장인 가구

우아미 가구

8개의 경쟁사 모두 삐침이 없는 고딕 스타일
(sans-serif)의 폰트를 사용해 가시성을 향상시
켰다.

메인 페이지의 배경은 흰색(또는 흰색으로 보
이는 색)이다.

상품 사이의 여백은 그리 넓지 않다.

https://wooamimall.com/
https://www.jangin.com/


콘셉트 설정



콘셉트 설정

편안한

푹신한

아늑한



기능 도출
정보 구조

네비게이션

UI

마케팅

디자인 스타일



정보 구조



네비게이션

• ☰ 버튼을 누르면 풀다운 메뉴 형식으로 전체 카테고리가 보인다. 

• 사용자가 자주 찾는 카테고리 항목을 아이콘으로 만들어 제공한다.

• 상단 바의 메뉴에 마우스를 올리면 서브 카테고리를 보여준다.

• 상단 바의 검색 박스를 통해 원하는 상품을 검색할 수 있다.



UI

• 화면 우측에 최상단으로 향하는 버튼과 최하단(footer)으로 향하는 버튼을 고정하여 쉽게
이동할 수 있게 한다.

• 우측 버튼 위로, 최근 본 상품을 확인하는 버튼을 배치 한다.

• 제품의 썸네일에 마우스를 올리면 관심 상품 등록, 장바구니 추가, 옵션 확인 기능을 제공
하는 아이콘이 표시된다.

• 선택 가능한 색상을 상품 정보와 함께 표시해 바로 확인할 수 있게 한다.

• 메뉴, 아이콘 등 버튼에 마우스를 올렸을 때, 이를 인지하기 쉽도록 색 등의 변화를 준다.

• 검색 시 최근 검색어와 인기 검색어를 확인할 수 있다.

• 스크롤을 내려도 상단 바는 항상 화면 상단에 고정되어 언제든지 원하는 메뉴를 선택할
수 있다.



제품의 썸네일에 마우스를 올리면 관심 상품 등록, 장바구니 추가, 옵션 확인 기능을 제공
하는 아이콘이 표시된다.

UI – 기능 구체화

• 아이콘이 잘 보이도록 썸네일이 살짝 어두워진다.

• 장바구니에 추가할 경우 상품의 옵션, 개수를 선택하는 창은 현재 페이지 위에 모달창으
로 띄운다.

• 옵션 확인 버튼을 누르면 아이콘 옆에 말풍선 모양으로 옵션을 보여준다.



마케팅

• 쇼핑몰 접속 시 팝업으로 광고를 띄운다.

• 회원 전용의 할인 이벤트를 실행해 회원을 유치한다.

• 계절이나 시기에 맞는 기획전을 개최한다.



디자인 스타일

• 콘셉트에 맞는 편안한 분위기를 위해 둥근 모서리를 활용한다.

• 고딕 스타일의 폰트로 가시성을 향상시킨다.

• 갈색 개열의 색을 사용해 푹신한 느낌을 준다.



타겟



타겟

이사〮결혼 등으로 한 번에 많은 가구를
구입하려는 30-40대 남녀

자취를 시작하는 20-30대 남녀

메인 타겟

서브 타겟

+



기획 의도



기획 의도

여러가지 원하는 가구를 구매하려는 사용자가 쇼핑몰
에서 판매하는 편안한 가구를 쉽고 편리하게 찾을 수
있도록, 네비게이션 기능과 사용성에 중점을 둔 쇼핑몰

을 제작한다.


